ulturales.

y evaluacién de resultados.

OBJETIVOS

> Analizar las particularidades del marketing on
line en la industria y entender las posibilidades
de internet como herramienta en instituciones y
proyectos culturales.

> Definir una estrategia digital segln sus
objetivos y conocer las estrategias eficaces de
engagement para fidelizar a su pablico.

> Lograr la integracién de diversos medios
digitales para la construccién de una estrategia
de comunicacién sélida y eficiente.

) Aprender a disefar, desarrollar e implementar
un Social Media Plan para difundir y gestionar
un proyecto con orientacién cultural.

> Proponer estrategias de comunicacién a partir
de los intereses y perfiles de los publicos.

DIRIGIDO A

Dirigido a comunicadores, artistas, profesionales
de otros campos y emprendedores que deseen
recibir formacién especifica en el campo del
marketing cultural con enfoque en el uso de las
nuevas tecnologias y medios sociales.

ULTURALES

medios que utilizan las industrias y proyectos culturales
nicacién, sino también como canal de difusioén, promocién y

quir la difusién de informacién y actividades culturales. Debemos saber
ente los medios digitales, cuales debemos elegir y cdmo consequir informacién
e a tomar decisiones correctas en una estrategia digital.

podemos aprovechar estas herramientas en una eficiente gestién de social media cultural?

resente taller busca hacer énfasis en el correcto uso de los medios sociales para trabajar comunicacién
a nivel digital segun la caracteristica de cada uno de ellos. Se profundizara en la estructura de una
estrategia y como es que las acciones responderan al logro de objetivos y resultados concretos
considerando diferentes factores tales como la coyuntura, agentes con influencia, herramientas de gestién

CONTENIDOS GENERALES

4

>

Conceptos del origen de internet y desarrollo del
ecosistema digital en social media

Redes sociales: Contenidos y optimizacién

de perfiles en Facebook, Twitter, Instagram y
LinkedIn

Herramientas de monitoreo, reputacion y gestién
de crisis

Revision de data cuantitativa y del consumidor
peruano en medios digitales

> Disefio del plan de marketing online para las

vVVVVVYVYY
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industrias culturales.

La figura del social media manager

La importancia del brief: desarrollo
Benchmarking

Objetivos en Social Media

Embudo de conversién y estrategia digital
Gestionando en Social Media

Identidad digital, engagement con el publico.
Revisién de casos de éxito

Marketing viral, el arte de amplificar contenidos
Blogs, por qué son necesarios en una estrategia
digital

Publicidad en redes sociales (Facebook, Twitter,
Instagram, LinkedIn y Pinterest)

Retorno de una campana: Analitica web (KPIs,
Google Analytics)



INFORMACION GENERAL

LUGAR
Museo de Arte de Lima - MALI
Paseo Colén 125, Lima 1

HORARIO Y FECHAS
De 7:00 p.m. a 10:20 p.m.

Lunes 28 de mayo; 4, 11,18, 25 de junio y 2 de julio.

INCLUYE
Material del curso y certificado de participacién
por el MALI

L]
MUSEO DE ARTE DE LIMA

PASEO COLON 125, LIMA 1
T. +511 204 0000

INFORMES@MALI.PE

WWW.MALI.PE
€1/MUSEODEARTEDELIMA
YEB@MUSEODEARTELIMA
|

experiencia.
universidades e in

INVERSION
Una cuota de S/.690
Dos cuotas de S/.390 (Antes del inicio y ant
la segunda sesién)

DESCUENTOS

10% por pronto pago hasta el 27 de abril o por
grupo de 2 personas

20% por grupo de 3 0 mas personas y miembros
del Programa Amigos del MALI (PAM)

* Descuentos no acumulables

ANULACIONES
Se aceptardn solamente hasta el 11 de mayo

MAYOR INFORMACION
Al teléfono 204 0000 - anexo 201, o al correo
informes@mali.pe

MALI



